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Agencia Kanzo

Con-fundadora & SEO - SEM
Specialist & Digital Analys

Co-fundadora & Directora de
Cuentas

Co-fundadora & Directora
creativa & Content Manager

 Co-fundadora & Directora de
finanzas & UX/UI Designer



Benchmarking



Debilidades Amenazas



Fortalezas Oportunidades



Sandra

Target

2003 (18 años)
Bilbao, España.

Probar cosas nuevas.
Y la moda.

Cine, música, 100%
digital. Medio ambiente. 

Clase media, vive con
sus padres.

Pasar tiempo con su
familia y amigos. 

Estudiante.



David

Target

2012 (13 años)
Madrid, España.

Trabajar en un
laboratorio.

La ciencia y los
videojuegos. 

Clase media, vive con
sus padres.

Ver series y películas.
Jugar videojuegos.

Estudiante.



Pablo

Target

1981 (41 años)
Madrid, España.

Le encanta el padel y los
deportes extremos

El deporte y el marketing

Clase alta

Dir. de Marketing - Carrefour

Hacer deporte y pasar
tiempo con su mascota



Tuttis
Greemix
For mix
Go to chips
Snakix

Encuestas

Logo Producto, precio
y packaging 

 Nombres y
colores



Snack + Mix

Snakix
Naming

Sabores

30/82
encuestados



#ECEFA3

#D54D4C #8D2828

#D9DD6B

Queso Orégano

Pizza Barbacoa

34/82
encuestados





Packaging

PLA

- Ácido
poliláctico



"Snakix,
el mix para compartir"

Eslogan



Personaje



Misión

• Calidad al consumidor mundial.

• Enfoque en los jóvenes y niños.

• Crear valor con la gama bio.

• Precios competitivos.



Visión
• Innovación y evolución.

• Lider en la comercialización.

• Adaptación a momentos y 
  ámbitos de consumo.

• Diferenciarse.



Valores

• Calidad.

• Transparencia.

• Modernidad.

• Competitividad.



Plan de Acción

ACC

Precio Distribución

Ser la nueva marca
favorita de los jóvenes
entre 12 y 18 años

Lanzamiento de una
nueva marca

OBJ

Producto

EST

Creación de Snakix

Incrementar el número
de ventas a clientes

Descuento por cantidad

Realización de un
descuento del 10% si
compran 25.000 unidades

Tener una relación
directa con los clientes

Canal corto

Vender los productos
directamente a los
detallistas



Calendario - Plan de Acción



Plan de medios

Exterior

Radio

Revistas

PLV

TV

Online

Online



RADIO
Cuña
Mención

22
1

7:30 - 8:30
7:30 - 8:30



Cuña

RADIO



Alcampo
Zaragoza
La Coruña
Gijón
Santander

PLV

Madrid
Barcelona
Sevilla
Islas Canarias
Ceuta

Carrefour

20 Expositores 
14 Stands

1 año
Mayo

7 Mayo - Stands

7 Mayo - Stands



 Stands - PLV
14 Stands    
20 Azafatas 

25€ x Stand
8horas x 9€/hora
1.790€ 



Expositores -
PLV

20 Expositores 30€ x Expositor
600€ 



Publicidad Exterior

Monopostes 1 x provincia 
3 x Madrid 

1 mes

6 x provincia 6 meses

2 x provincia 1 mes

1 x ciudad 1 año

Madrid
Barcelona

Sevilla
Valencia

Mupis/Marquesinas

Autobuses

Vallas

Campaña corta

Campaña larga



Marquesina/Mupi



Marquesina/Mupi



Marquesina/Mupi



Monoposte y
 Vallas



Marquesina/
aeropuerto



Revistas y Diario

Contraportada
1/3 de página

1 x 3
2 x 3

Mayo
1 Mayo - 1 Sep.



Revistas y Diario

Contraportada 1/3 de página



Spot de televisión 
12 anuncios en Mayo

- Noticias de la noche     T5    
- Noticias de la noche     T3   
- Partidos de La Liga       Movistar 

x 4
x 4
x 4



Estrategia offline
(Spot)



Estrategia online
(RRSS/Instagram)



Estrategia online
(RRSS/Instagram)



Estrategia online
(RRSS/Instagram)



Estrategia online
(RRSS/Instagram)



Estrategia online
(Sitio web)

https://danielabzn.wixsite.com/chipssnakix


Estrategia online
(Landing Page)

https://danielabzn.wixsite.com/snakix


Estrategia online
(App Juego)



Estrategia online
(App Juego)



CLIENTES

Alcanzar a nuestros clientes
Generar tráfico
Generar conversiones
Reconocimiento de marca

CPC
3,5€ X Clic
5,8€ x Clic
5,8€ x Clic
2,15€ x Clic

7.000€
11.600€
11.600€
4.300€

2.000 clics

1116,6€ /
60 días

34.500€

Enero 2022
Mayo 2022



Excel - Presupuesto

Presupuesto- 
Plan de Medios



Excel - Plan de Medios



Evento 1: Feria
Alimentaria &

Hostelco 
Recinto Gran Vía, Barcelona.

4 - 7 de Abril de 2022

DIrigido a clientes potenciales.



Evento 2:
Lanzamiento de

Snakix

Truss Madrid. C. de Jorge Juan, 99,
28009 Madrid 

7 de Mayo de 2022

DIrigido a clientes potenciales.



Evento (Programa  del
Lanzamiento de Snakix)



Newsletter -
Invitación

https://mailchi.mp/7312f30ba13c/invitacin-al-lanzamiento-de-snakix


Newsletter - 
Save The Date

https://mailchi.mp/278579f5798f/guarda-la-fecha-del-lanzamiento-de-snakix
https://mailchi.mp/278579f5798f/guarda-la-fecha-del-lanzamiento-de-snakix


Newsletter -
Agradecimiento

https://mailchi.mp/e3b47be4f49e/ha-sido-increble-gracias-por-asistir


Evento 3: Snakix
en X-Madrid

C. Oslo, 53, 28922 Alcorcón, Madrid.

28 de Mayo de 2022

DIrigido a consumidores potenciales.



Evento (Programa de
Snakix en X-Madrid)



Newsletters -
Invitación clientes

https://mailchi.mp/62d0133afb10/ven-a-x-madrid-a-pasarla-pipa-con-snakix


Newsletters - 
 Save The Date

https://mailchi.mp/d8e01f20ddb2/guarda-la-fecha-un-gran-da-con-snakix


Newsletters - 
 Agradecimiento

https://mailchi.mp/d100754902fb/gracias-por-venir-nos-vemos-pronto




Dossier de prensa

http://dossier/


Eventos
(Señalética)



Eventos
(Señalética)



Eventos
(Señalética)



Eventos
(Señalética)



Eventos
(Señalética)



Estrategia offline
(Merchandising)



Estrategia offline
(Merchandising)



Estrategia offline
(Merchandising)



Estrategia offline
(Tarjeta)



Estrategia offline
(Papelería)



Estrategia offline
(Papelería)



Presupuesto Venta clientes
- Packaging
- Distribución
- Costes de producción

3.419.086,72€
- 419.519,84€
-839.039,69€
-839.039,69€
1.321.487,51€

- 11% beneficios Kelia 1.176.123,88€

- Eventos

1.050.947,15€

254.908,44€

- Plan de Medios 887.893€

163.053,81€

- 2% Kanzo Agency 3.261,08€

159.792,73€Presupuesto Final



Rentabilidad del lanzamiento

Excel - Presupuestos



Conclusiones




